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Ce este identitatea vizuala?

Identitatea vizuala este un sistem de reguli si recomandari de aplicare si dezvoltare a elementelor
vizuale fundamentale ale marcii: semnatura vizuala (logo + logotip + slogan), culori, fonturi, atitudine
vizuala si ton. Scopul acestui sistem este de a asigura coerenta, stabilitatea si dezvoltarea armonioasa in
timp a imaginii marcii.

Sistemul de identitate vizuala este in general sintetizat intr-un manual de identitate a marcii,

elementele vizuale fundamentale (diferitele versiuni permise ale semnaturii vizuale, fonturi, etc.) si alte
aplicatii fiind livrate pe CD (impreuna cu manualul in format PDF).

Etape de dezvoltare a sistemului de identitate vizuala

Un sistem de identitate vizuala cuprinde urmatoarele 3 sectiuni dezvoltate succesiv:
« semnatura vizuala + reguli de aplicare
- aplicatii

 exemple de utilizare corecta

Dezvoltarea intregului sistem de identitate vizuala are la bazd documentul de definire a marecii si
urmareste si implementeze vizual concluziile acestui document. Sunt urmarite:

 formarea elementelor fundamentale de reprezentare a marcii (semnétura vizuald, culori, fonturi,
etc.) astfel incat acestea sa asigure:
- exprimarea personalititii méarcii (valori, atribute, asociatii)
- asigurarea recunoasterii vizuale facile si memorabilitatea ei la nivelul publicului tintd
- diferentierea pozitiva fatd de competitie

- stabilirea imaginii coerente i corecte a marcii prin aplicatii si exemple de aplicare corecti a
identitatii vizuale

 coordonarea intregii comuniciri vizuale specifice companiei (mércii)

Structura generica a manualului de identitate

Un manual (generic) de identitate al marcii va contine urmaétoarele capitole:
A. Semnatura vizuala + reguli de aplicare

Cuprinde urmitoarele subcapitole:

« rolul si importanta marcii

- personalitate, coordonate de dezvoltare, atribute de marca

+ semndtura vizuala: simbol, logotip, slogan

- forme permise de utilizare

- spatieri impuse

- specificatii culori de firma: CMYK, RGB, PMS, HEXA, RAL, alb-negru si grayscale
« imprimari pe culori deschise / inchise / backgrounduri acceptabile / inaceptabile
- fonturi de firma

« erori i interdictii de utilizare ale semnéturii vizuale
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B. Aplicatii ale semnaturii vizuale

Aceasta sectiune cuprinde o listd variabild de aplicatii corecte ale semnaturii vizuale, incluzand in
general elemente cu utilizare constanta si al caror design se modifica (in principiu) la intervale mari de
timp. Elemente suplimentare pot fi addugate in lista. Proiectele de design cuprinse in aceasta sectiune
sunt incluse ca resurse pe CD-ul de identitate vizuala si pot fi utilizate liber.

In general acest capitol cuprinde: carti de vizita, coli cu antet, plicuri, mape, coala fax, template Word
pentru scrisori si alte documente de firma, legitimatii, facturi personalizate, decorari de masini,
signalistica de interior si exterior, salopete, uniforme, etc.

C. Exemple de utlizare corecta a semnaturii vizuale

Scopul acestei sectiuni este de a crea o imagine reald a modului in care firma de design vede identitatea
vizuala a marcii aplicata in mediile vizuale specifice mircii respective: reclame in ziare si reviste,
coperti de publicatii, afise, pliante, brosuri, autocolante, standuri, bannere stradale, panotaj stradal,
obiecte promotionale, fatada de magazin, etc.
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