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De ce sa investesti in marca?

Cele mai bune programe de identitate vizuald intruchipeaza si inainteaza marca companiei suportand
perceptiile dorite. Identiatea aduce sub aceeasi umbrela fiecare expresie tangibild a marcii, devenind
intrinsec culturii companiei — o reamintire constanta a valorilor ei de baza si a mostenirii sale. Semnul
vizual este in punctul de convergenta a piramidei marcii; atunci cand clientul interactioneaza cu acesta,
recunoasterea alimenteaza confortul si loialitatea si pregateste scena pentru vanzare. O identitate
stelard demonstreaza mai degraba decat declara un punct unic de vedere, de la interfata sitului sau

designul produsului, pana la claritatea prezentarii PowerPoint. Designul face diferenta.

Comparatia succesului unei mirci in comparatie cu cealalta se face in fiecare zi. Reviste economico-
financiare publica in mod regulat articole de genul ,,Cele mai vindute 10 marci din Roméania”, invocand
procentaje detinute pe piata sau alte indicatoare economice. Practic orice carte despre strategie de
marci o sd v reaminteasca valoarea actuald a méarcii Coca-Cola, care pare si creasci si in perioade de
recesiune economici. E mult mai dificil insd de a masura impactul si valoarea identitati mércii. Daci
marca Coca-Cola valoreaza $83,8 miliarde, e logic sd ne asumam ca si logotipul Coca-Cola si ambalajul

acestuia sunt active care posedi o valoare intrinseca.

Faciliteaza cumparatorul

O identitate de marca puternica prezinta orice companie, de orice dimensiune, oriunde cu o imagine
imediat recogniscibila, distinctivi si profesionald care 1i asigura succesul. Identitatea ajuti la dirijarea
perceptieilor si diferentieaza de competitie.

Faciliteaza vanzatorul

Identitatea de marca strategica comunici cu diferitele audiente si culturi pentru a construi constienta
unei companii si a valorilor ei. Cu o inteligenta vizibila, o identitate vizibild cautd sd comunice

propunerea unici de valori a companiei.

Faciliteaza echitatea marcii

O identitate bine definita va ajuta la construirea echitatea marcii prin recunoasterea ridicata, constiinta

si loialitatea cumparatorilor, care in schimb fac o companie de succes.
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